REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE DELLE
SPONSORIZZAZIONI DELLA PROVINCIA DI ANCONA

(approvato con deliberazione consiliare n. 76 d@&4/2009, in vigore dal 8/06/2009)

Art. 1
(Finalita)

1. Il presente regolamento disciplina le attivitdpbnsorizzazione in attuazione delle disposizioni
contenute nell’art. 43 della legge n. 449/1997/'akel 119 del D.Lgs. n. 267/2000, dell’art. 15,
comma 1, lett. d) del CCNL dell’1/04/1999, comet#ogo dall'art. 4, comma 4, del CCNL del
5/10/2001 e dell'art. 26, comma 1, lett. b) del QCdel 23/12/1999 per l'area della dirigenza,
nonché dell’articolo 26 del D.Lgs. n. 163/2006ra.s.

2. Le iniziative di sponsorizzazione devono tendefavorire I'innovazione della organizzazione
e a realizzare maggiori economie, nonché una megtioalita dei servizi istituzionali.

Art. 2
(Contenuto delle sponsorizzazioni e destinatari

1. | contratti di sponsorizzazione possono essamelasi con soggetti privati e associazioni senza
fini di lucro costituite con atto notarile, conralenti pubblici o con aziende, per realizzare o
acquisire, a titolo gratuito, iniziative, intervenservizi, prestazioni, beni o attivitd inseritein
programmi gestionali e di spesa ordinari con finamento a carico del bilancio dellEnte.

2. ll risultato della sponsorizzazione si concisinella realizzazione di una economia di bilancio
totale o parziale rispetto alla previsione di sp@saelazione alla totale o parziale acquisizione,
senza oneri per 'Ente, del previsto risultato deigpdello sponsor.

3. Le iniziative cui possono essere destinati itradth di sponsorizzazione devono, comunque,
essere dirette al perseguimento di interessi pecibldievono escludere forme di conflitto di
interesse tra l'attivita pubblica e quella privattra le attivita di enti e devono comportare rnisga

di spesa rispetto agli stanziamenti disposti, oppuigliorare la qualita o incrementare il livello
dei servizi resi.

Art. 3
(Definizioni)

1. Ai fini del presente regolamento si intende:

a) per “contratto di sponsorizzazione”: un contratt@rastazioni corrispettive mediante |l
quale la Provincia di Ancona (sponsorizzata o spensffre, nel’ambito delle proprie
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iniziative, ad un terzo (sponsorizzante o spons®, si obbliga a fornire a titolo gratuito
una determinata prestazione economicamente vakitédbipossibilita di pubblicizzare e di
veicolare la propria ragione sociale in appositipredefiniti spazi pubblicitari o di
allestimento;

b) per “sponsorizzazione”: ogni contributo in benirved, prestazioni, denaro o interventi
provenienti da terzi, a titolo gratuito, allo scaiggromuovere la propria ragione sociale;

c) per “sponsor”. il soggetto privato (persona fisicagiuridica) o il soggetto pubblico
(Comune o altro ente pubblico) che intende stigular contratto di sponsorizzazione;

d) per “spazio pubblicitario”: lo spazio fisico o ligporto di veicolazione delle informazioni
di volta in volta messe a disposizione dallAmmirazione per la pubblicita dello
sponsor;

e) per “spazio di allestimento”: lo spazio fisico at@ontenere le informazioni necessarie per
individuare o a caratterizzare lo sponsor.

Art. 4
(Procedura di sponsorizzazione, progetto di spozgaione e individuazione dello sponsor)

1. La sponsorizzazione puo avere origine per:

a) iniziativa spontanea dell Amministrazione provireia

b) iniziativa proposta dai soggetti di cui all’artledt. c) del presente regolamento.

2. Qualora rliniziativa provenga dalla Provincia daelta dello sponsor e effettuata mediante
procedura pubblica, previa pubblicazione di un seyubblico. L'avviso pubblico & approvato
con determinazione dirigenziale, previa approvazi@a parte della Giunta provinciale del
progetto (o capitolato) di sponsorizzazione.

3. Allavviso di sponsorizzazione €& data pubbliciteediante pubblicazione all’Albo pretorio,
inserimento nel sito Internet della Provincia, piddzione su quotidiani a diffusione locale e/o
nazionale, invio alle associazioni di categoria /altre forme ritenute di volta in volta piu
convenienti ed adeguate in funzione di una maggioreoscenza dell'intendimento dellEnte di
procedere alla scelta dello sponsor e della corsdgyartecipazione dei soggetti interessati.

4. L’avviso deve contenere, in particolare, i seguaati:

a) l'oggetto della sponsorizzazione, che non pogaardare in ogni caso messaggi di natura
politica, sindacale, filosofica o religiosa ovvermessaggi di analogo contenuto, e i
conseguenti obblighi dello sponsor, secondo i curitedello specifico capitolato (o
progetto) di sponsorizzazione,

b) l'esatta determinazione dell'offerta per lo gpazpubblicitario/allestimento o la
determinabilita dello stesso;

c) le modalita e i termini di presentazione defeéofa di sponsorizzazione.

5. L'offerta deve essere presentata in forma sogitdi regola, indica:
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a) il bene, il servizio, lattivita o la prestazenche si intende sponsorizzare;
b) I'accettazione delle condizioni previste nelitalpto (0 progetto) di sponsorizzazione.

6. L'offerta deve essere accompagnata dalle seigagtaicertificazioni attestanti:
a) per le persone fisiche:

- I'inesistenza delle condizioni di incapacita atrattare con la pubblica amministrazione,
di cui agli artt. 120 e seguenti della Legge 24198/, n. 689, e di ogni altra situazione
considerata dalla legge pregiudizievole o limitatilella capacita contrattuale;

- I'inesistenza di impedimenti derivanti dalla spibsizione a misure cautelari antimafia;

b) per le persone giuridiche:

- linesistenza di procedure concorsuali o fadimtari;

- oltre alle autocertificazioni sopra elencate riiée ai soggetti muniti di potere di
rappresentanza, deve essere attestato il nomindéivéegale rappresentante o dei legali
rappresentanti.

c) che i soggetti che eseguiranno i lavori, le fome o i servizi dovranno essere in possesso dei
requisiti minimi di qualificazione, cosi come prago dall’articolo 26, comma 1, del D.Lgs.

n. 163/2006.

7. L'offerta deve, inoltre, contenere l'impegno adsumere tutte le responsabilita e gli
adempimenti inerenti e conseguenti al messaggibliario o allo spazio di allestimento e alle
relative autorizzazioni.

8. Le offerte di sponsorizzazione sono valutate Dalgente proponente o competente ed
interessati nel rispetto dei criteri definiti nedpitolato. Per la suddetta valutazione ci si potra
avvalere anche di apposita commissione presedufairigente sopra indicato.

9. Qualora l'iniziativa di sponsorizzazione provanga soggetti terzi, la relativa proposta deve
essere riconosciuta e valutata, come utile aghir@sisi e confacente agli scopi istituzionali della
Provincia, con riferimento alle sue componenti @oithe, qualitative ed organizzative. Tale
valutazione dovra essere effettuata dalla Giurmaipciale su proposta del Dirigente competente,
il quale, ove necessario, invitera il soggetto prognte a corredare la proposta di sponsorizzazione
con tutti gli elaborati necessari per completar@ridgetto di sponsorizzazione. Ove la Giunta
riconosca l'utilita della proposta formulata dalggetto terzo, si procedera conseguentemente
all'inserimento della stessa nel P.E.G.. Il Dirigencompetente procedera quindi alla
pubblicazione di un avviso pubblico per la scekhabntraente, secondo le modalita indicate nei
precedenti commi. L'avviso dovra contenere I'esgaeprevisione che a parita di condizioni il
proponente del progetto di sponsorizzazione ablmidtod alla preferenza rispetto agli altri
partecipanti. Qualora l'aggiudicazione avvenga woifa di soggetto diverso dal proponente,
I'aggiudicatario dovra farsi carico del rimborsdldespese sostenute dal soggetto proponente per
la redazione del progetto di sponsorizzazionayiiimporto dovra essere indicato nel bando.

10. Il contratto di sponsorizzazione € sottosciiatio sponsor e dal Dirigente interessato; con |l
contratto di sponsorizzazione viene anche autdazzdiutilizzazione dello “spazio
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pubblicitario/allestimento” o, comunque, del vewmodiffusivo espressamente indicato nel
capitolato.

Art. 5
(Individuazione delle iniziative di sponsorizzazipne

1. Le iniziative di sponsorizzazione vengono ptatamente individuate nell’ambito degli
obiettivi del P.E.G. assegnati al Dirigente. Ineaiaitiva, nel corso dell'anno, la Giunta puo
recepire e/o formulare indirizzi specifici rivoldi dirigenti per la attivazione di iniziative di
sponsorizzazione in base alla presente discipigalamentare.

2. Il ricorso alle iniziative di sponsorizzazionegpriguardare tutte le iniziative, i prodotti, irbgi
servizi e le prestazioni previsti a carico del hdi@ dellEnte nellambito dei capitoli di spesa
ordinaria.

Art. 6
(Contratto di sponsorizzazione

1. La gestione della sponsorizzazione viene regotaediante sottoscrizione di un apposito
contratto nel quale sono, in particolare, stabiliti

a) il diritto dello sponsor alla utilizzazione dellopazio pubblicitario/allestimento o,

comunque, del veicolo diffusivo;

b) la durata del contratto di sponsorizzazione;

c) gli obblighi assunti a carico dello sponsor;

d) specifiche clausole di tutela rispetto alle evelninadempienze.
2. Il contratto verra stipulato nella forma dellarisura semplice o della scrittura privata
autenticata/atto notarile in base all'importo dekrispettivo, come stabilito nel regolamento
dell'attivita contrattuale dell’Ente. In ogni calospese sono poste a carico dello sponsor.

Art. 7
(Utilizzo dei risparmi di spesa derivanti dalle sgonizzazioni

1. Le somme derivanti da sponsorizzazione chetaisalnon utilizzate a seguito della stipula del
relativo contratto, sono considerate risparmi @issp

2. | risparmi di spesa di cui al comma 1 possorseresutilizzati per I'implementazione del fondo
per lo sviluppo delle risorse umane e per la pribdt# di cui all’art. 15 del CCNL del 1° aprile
1999 con priorita per progetti speciali definitilldemministrazione provinciale e/o destinate
allimplementazione del fondo di retribuzione dispoone e di risultato della dirigenza di cui
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all'art. 26 del CCNL del 23 dicembre 1999. Possanoltre, essere destinate al finanziamento di
altre iniziative istituzionali.

3. La Giunta Provinciale determinera la percenta@¥éammontare complessivo dei risparmi di
spesa da destinare alle finalita di cui al precelenmma, contestualmente all’approvazione del
progetto/capitolato di sponsorizzazione.

Art. 8
(Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni)

1. UAmministrazione, a suo insindacabile giudizsb,riserva il diritto di non accettare qualsiasi
proposta di sponsorizzazione qualora:
a) ritenga che, dalla stessa, possa derivare un ttondli interesse tra I'attivita pubblica e
quella privata;
b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibilegiudizio o danno alla sua immagine o
alle proprie iniziative;
c) ritenga che il messaggio pubblicitario risulti, peodalita e/o contenuti diffusivi, lesivo di
posizioni di diritto e/o di interesse 0, comunguepportuno;
d) lareputi inaccettabile per motivi di opportunita geaie.
2. Sono inpgni caso escluse le sponsorizzazioni riguardanti:
a) propaganda di natura politica, sindacale, filosobaeligiosa;
b) pubblicita diretta o collegata alla produzione stiibuzione di tabacco, prodotti alcolici,
materiale pornografico o a sfondo sessuale;
c) messaggi offensivi, incluse le espressioni di fanab, razzismo, odio, minaccia e lesive
delle pari opportunita.

Art. 9
(Trattamento dei dati personali

1. | dati personali raccolti in applicazione de¢gnte regolamento saranno trattati esclusivamente
per le finalita dallo stesso previste.

2. | singoli interessati hanno facolta di esereitiadiritti loro riconosciuti dal D.Lgs. n. 196/280

3. Titolare del trattamento dei dati e il legal@peesentante del’Amministrazione, che puo
nominare uno o piu responsabili del trattamento donformita alla legge citata.

4. | dati sono trattati in conformita alle normeyemti, dagli addetti agli uffici provinciali tenuti
alla applicazione del presente regolamento.

5. | dati possono essere oggetto di comunicazidmalifusione a soggetti pubblici e privati in
relazione alle finalita del regolamento.
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Art. 10
(Aspetti fiscal)

1. Il valore della fatturazione per la “sponsorzpae” corrisponde allimporto della somma
iscritta in bilancio per la specifica iniziativaa Ifatturazione puo coincidere con l'intero
stanziamento o con una quota dello stesso, inioglazlla totale o parziale copertura, mediante
sponsorizzazione, dei risultati del capitolo ingsao.

2. Il valore della fatturazione correlata alla pomone dellimmagine dello sponsor (“spazio
pubblicitario/allestimento”) e pari allimporto sgiéicato al comma 1..

Art. 11
(Verifiche e controlli

1. Le “sponsorizzazioni” sono soggette a periodicteeifiche da parte del Settore/Servizio
competente per materia, al fine di accertare laettiezza degli adempimenti convenuti, per i
contenuti tecnici, quantitativi e qualitativi.

2. Le difformita emerse in sede di verifica devassere tempestivamente notificate allo sponsor;
la notifica e la eventuale diffida producono gfiedti previsti nel contratto di sponsorizzazione.

Art. 12
(Riserva organizzatiya

1. La gestione delle sponsorizzazioni e effettuttettamente dalla Amministrazione secondo la
disciplina del presente regolamento.

2. E’ tuttavia facolta della Provincia, qualora tdenga piu conveniente sotto il profilo
organizzativo, economico e funzionale, affidareamvenzione l'incarico per il reperimento delle
sponsorizzazioni ad agenzie specializzate nel cgmpblicitario, previo esperimento di apposita
gara ad evidenza pubblica ai sensi delle vigespasizioni legislative e regolamentari.

Art. 13
(Rinvio dinamicd

1. Le norme del presente regolamento si intendomaliffate per effetto di sopravvenute
vincolanti norme statali e regionali.

2. In tal caso, in attesa della formale modificaeiodel presente regolamento, si applica la
normativa sovraordinata.
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